EXPOCAROZOS 2024

Mercado global y su componente asiatica
para los carozos Chilenos
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El contexto en numeros

Volumen de Carozos y % en LO por Especie
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El contexto en numeros
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Lo bueno y lo malo de |la temporada




Lo bueno y lo malo de |la temporada

1- Las famosas Cherry PIum
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Lo bueno y lo malo de |la temporada

2- Damascos sin competencia?




Lo bueno y lo malo de |la temporada

3- Nectarines Blancos
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Lo bueno y lo malo de |la temporada
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4- Ciruelas Europeas

Cargas por semana 2024 (Total 72.4kTons)
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Mirando hacia adelante

2025 una temporada desafiante
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Mirando hacia adelante

COMPORTAMIEMLO DE PRECIOS
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Mirando hacia adelante

éNos sirve de algo tener una coleccion de las mejores
variedades en cada categoria?




Mirando hacia adelante
Vale la pena aun plantar carozos??

DESCARTAR
VARIEDADES
LIBRES?

CLARO, EVITAR SOBREOFERTA

CONTEXTO 'Y
AMBICIONES VOLUMEN MAXIMO ES
FUNDAMENTAL

I

COSTO DE OPORTUNIDAD DE NO
TENER A CHINA ES GIGANTE

MERCADOS
DISPONIBLES

CERTEZA

TECNICA ASOCIARSE O MORIR

CERTEZA PREMIO POR CALIDAD/MARCA!!
COMERCIAL

12



GRACIAS POR SU ATENCION!

Si hay tiempo, preguntas por favor

En vivo mejor, de lo contrario:
alberto@foodm8.com
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